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Presentación  

Los medios de comunicación tienen entre sus funciones el i m-

portante papel de proporcionar  información política y orientar a 

la ciudadanía, así como fungir en sí mismos como escenarios para 

el debate público. En el reconocimiento de ese rol se funda el i n-

terés de observar la actuación de los principales medios de c o-

municación durante los proces os electorales, en particular en 

cuanto a la equidad, responsabilidad, imparcialidad y pluralidad 

de sus coberturas informativas de las campañas electorales. Lo 

anterior queda además sustentado en el Reglamento de Elecci o-

nes del Instituto Nacional Electora l, que estipula en su artículo 

296 la realización de monitoreos de programas de radio y telev i-

sión que difundan noticias. Lo anterior, en el entendido de que t a-

les monitoreos son herramientas que permiten a la sociedad m e-

xicana conocer el desempeño de los medios y su contribución a la 

realización de un voto ciudadano informado.  

Este proyecto pretendió obtener información objetiva, confi a-

ble, oportuna, representativa e imparcial sobre la cobertura y tr a-

tamiento que dan la televisión y la radio a las campañas  elector a-

les de las y los candidatos para renovar las presidencias 

municipales y diputaciones locales durante el proceso electoral 

concurrente 2020 -2021 del estado de Jalisco.  

El informe final del monitoreo de la cobertura informativa en 

radio y televisión  de las campañas electorales durante el proceso 

electoral concurrente 2020 -2021 comprende el análisis de los 

programas transmitidos desde el arranque del periodo de ca m-

pañas (domingo 4 de abril de 2021) hasta el día posterior a la jo r-

nada electoral (lunes 7 de junio de 2021).  

 

Objetivos del monitoreo  

El objetivo general de este monitoreo fue describir la cobertura 

que los programas de radio y televisión de Jalisco difundieron 

acerca de las campañas electorales de las y los candidatos a pue s-

tos de elección p opular en el proceso electoral local concurrente 

2020-2021 de Jalisco a partir de la observación y registro sistem á-

ticos de datos sobre los contenidos, así como difundir esta info r-

mación de forma oportuna.  

De manera específica, se pretendió:  

(1) Observar y registrar sistemáticamente el tiempo aire que 

los programas de radio y televisión que difunden noticias dedic a-

ron a mencionar cada candidatura, las valoraciones que hicieron 

de estas y el estilo en el que presentar on las informaciones . 

(2) Identificar la s posibles diferencias de género en el trat a-

miento de las candidaturas a partir de la desagregación de la i n-

formación por género y el análisis de variables en donde suelen 

encontrarse diferencias de este tipo.  

(3) Elaborar y difundir reportes a partir de l os datos generados 

con una desagregación semanal y una periodicidad quincenal.  

Muestra de programas de radio y televisión  

El monitoreo abarcó 40 programas de radio y 14 programas de 

televisión transmitidos desde el área metropolitana de Guadalaj a-

ra así como desde Autlán de Navarro, Colotlán, Lagos de Moreno, 

Ocotlán, Puerto Vallarta y Zapotlán el Grande. Los programas de 

radio monitoreados fueron  producidos por Álica Medios, Grupo 

Imagen, Mega Radio, NTR Medios de Comunicación, Promom e-

dios (Zona 3), Radio Fórmula Jalisco, Radiorama de Occidente (DK), 

el Sistema Universitario de Radio y Televisión (SURTV), Unidifusión 

(Notisistema) y W Radio / Radiópolis. Por su parte, los programas 
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de televisión monitoreados fueron  producidos por Azteca, Meg a-

cable, Televisa y el Sistema Universitari o de Radio, Televisión y Ci-

nematografía (SURTV). No se incluyeron programas producidos 

por el Sistema Jalisciense de Radio y Televisión debido a que al 

momento de la elaboración del catálogo de programas no se d e-

tectó ningún progra ma informativo en su canal de televisión. La 

muestra tampoco incluyó ningún programa de Quiero TV debido 

a dificultades técnicas para recuperar grabaciones de este canal.  

Unidad de análisis  

La unidad de análisis en este proyecto fue la pieza de monit o-

reo; esto es, cada segmento de contenido de los programas de 

radio y televisión analizados en que algún(a) enunciador(a) hizo 

alusión directa o indirecta a una o varias candidaturas o fuerzas 

políticas participantes en el proceso electoral concurrente 2020 -

2021 de Jalisco Ɂindependientemente del tema tratado y la m a-

nera en que se presentó. Por tanto, no se registraron contenidos 

que, refiriéndose al proceso electoral local 2020 -2021, no me n-

cionaron a las y los candidatos o a los partidos políticos.  

Como objeto d e enunciación (es decir, el objeto sobre lo que se 

habla), se registrarán todas las alusiones a candidaturas a pres i-

dencias municipales y diputaciones loc ales. Se determinará quién 

es la/el Ɉprotagonista de la pieza de monitoreoɉ, registrando su 

nombre, ti po de elección en la que participa , municipio o distrito, 

partido o  condición independiente, género y etnicidad.  

Los criterios para delimitar cada pieza de monitoreo fueron los 

siguientes:  

ɁHay un corte publicitario o de identidad de la señal.  

ɁHay una cortinilla.  

ɁHay una breve pausa durante la lectura de breves.  

ɁHay un cambio de tipo de discurso. Ejemplo: el conductor 

editorializa, en seguida continúa con la lectura de breves.  

ɁQuien conduce el programa introduce un marcador del di s-

curso que señala un c ambio de tema. Ejemplo: Ɉpor otra parte ɉ, 

Ɉen otro orden de ideas ɉ, etcétera.  

ɁHay un cambio de objeto enunciado. Ejemplo: la conductora 

habla sobre el candidato X, enseguida continúa con la candidata 

Y. 

ɁHay un cambio de sujeto enunciador. Ejemplo: la con ductora 

X habla, enseguida habla la candidata Y.  

Estructura del informe  

Este informe está organizado en seis bloques de indicadores: 

Campañas electorales en los medios , que aborda la cantidad e 

importancia relativa de los contenidos que los programas anal i-

zados dedicaron a la cobertura del proceso electoral local a lo la r-

go del tiempo frente a los demás temas de la agenda mediática. 

En Partidos y candidaturas independientes  se analizan los 

tiempos de cobertura así como de uso de voz e imagen desagr e-

gando de  acuerdo con el origen de las candidaturas a cargos de 

elección popular. Valoraciones y encuadres en la cobertura  ob-

serva la incidencia de comentarios positivos y negativos en torno 

a candidaturas, así como la ocurrencia de tratamientos informat i-

vos enfoca dos en las propuestas en los programas analizados. El 

apartado de Género  da cuenta de variables que típicamente ind i-

can diferencias de género en la cobertura informativa, así como 

de las piezas con estereotipos y mensajes discriminatorios dete c-

tadas en la cobertura informativa. El bloque de Minorías y di s-

criminación  aborda la representación de grupos sociales minor i-

tarios, así como la identificación de mensajes con prejuicios sobre 

estos. Finalmente, Organizaciones de medios  destaca las dif e-
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rencias en conte nidos de acuerdo con los sectores de medios a 

los que pertenecen los programas analizados (radio y televisión), 

presenta información desagregada por programa, e informa 

acerca de la manera en que se reportaron los resultados de e n-

cuestas de opinión pública . 
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Tabla 1. Programas de radio  

Núm. Nombre  Lugar Frecuencia Org. de medios Conductores Días Horario  

1 Buenos Días Metrópoli  AMG 1150 AM Unidifusión  Gricelda Torres , Mario 

Muñoz de Loza  

L-V 6-9 

2 Forma y Fondo  AMG 1150 AM Unidifus ión  Jorge Octavio Navarro , 

Mario Muñoz  

L-V 9-10 

3 Metrópoli al Día  AMG 1150 AM Unidifusión  Mercedes Altamirano  L-V 18-20 

4 Política en Directo  AMG 1150 AM Unidifusión  Pedro Mellado,  Esperan-

za Romero 

L-V 14-15 

5 Buenas Tardes AMG 1150 AM Unidifusión  Ruth María Rodríguez  L-V 12-13:30 

6 Así las cosas Jalisco AMG 1190 AM Televisa /  Wradio  /  

Radiópolis  

Diego Petersen, Augusto 

Chacón, Alejandro Sierra  

L-V 9-10 

7 Reporte W AMG 1190 AM Televisa /  Wradio  /  

Radiópolis  

Dalia Rojas Sábados 8-9 

8 Zona 3 Primera Emi-

sión 

AMG 91.5 FM Promomedios  Pablo Latapí  L-V 6-9 

9 Cara a Cara AMG 91.5 FM Promomedios  Jonathan Lomelí  L-V 9-10 

10 Zona 3 Segunda Emi-

sión 

AMG 91.5 FM Promomedios  Pablo Latapí  L-V 13-15 

11 Zona 3 Tercera Emi-

sión 

AMG 91.5 FM Promomedios  Laura Mora  L-V 18-20 

12 Cosa Pública 2.0 AMG 104.3 FM SURTV Rubén Martín , Jesús Es-

trada  

L-V 15-16 

13 Señal Informativa 

Primera Emisión  

Jalisco (8 

repetidoras)  

Canal 44 SURTV Sonia Serrano, B elén Za-

pata  

L-V 7-9 

14 Señal Informativa S e-

gunda Emisión  

Jalisco (8 

repetidora s) 

Canal 44 SURTV Josefina Real, José Ángel 

Guti érrez  

L-V 13-15 

15 Señal Informativa Te r-

cera Emisión  

Jalisco (8 

repetidoras)  

Canal 44 SURTV Carlos Mart ínez Macías L-V 20-22 

16 Noticiero en Punto 

Matutino  

AMG 1250 AM Radiorama (DK) Alfonso Javier Márquez  L-V 6-9 

17 Tela de Juicio AMG 1250 AM Radiorama (DK) Becky Reynoso, Gabriel 

Ibarra  Bourjack  

L-V 9-10 

18 Noticiero en Punto 

Vespertino  

AMG 1250 AM Radiorama (DK) Alberto Velarde L-V 13-15 
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19 Punto Político  AMG 1250 AM Radiorama (DK) Nadia Madrigal  L-V 17-18 

20 Cruzando la Línea de 

los Hechos 

AMG 1250 AM Radiorama (DK) Ricardo García, Gabriela 

Salazar 

L-V 20-21 

21 Fórmula Noticias Pr i-

mera Emisión  

AMG 89.5 FM Radio Fórmula  Hiram Espinoza d e los 

Monteros  

L-V 6-7 

22 Fórmula Noticias S e-

gunda Emisión  

AMG 89.5 FM Radio Fórmula  Miguel Ángel Collado  L-V 13-13:30 

23 Radio Fórmula Resu-

men Informativo  

AMG 89.5 FM Radio Fórmula  Hiram Espinoza de los 

Monteros  

Sábados 13-14 

24 Imagen Radio Guad a-

lajara  

AMG 93.9 FM, 100.3 

FM 

Imagen  Enrique Toussaint  L-V 20-21 

25 Heraldo Noticias Jali s-

co 

AMG 100.3 FM Imagen  Mafalda Wario  L-V 15-16 

26 De Frente en Jalisco AMG 100.3 FM Imagen  Gabriela Aguilar  L-V 21-22 

27 Informativo NTR M a-

ñana 

AMG 1010 AM NTR Medios Guillermo Ortega Ruiz  L-V 7-9:30 

28 Informativo NTR Tarde  AMG 1010 AM NTR Medios Sonia Serrano  L-V 13-15 

29 Informativo NTR N o-

che 

AMG 1010 AM NTR Medios Sergio René de Dios L-V 18-20 

30 Líder Informativo Pr i-

mera Edición  

AMG 91.9 FM Mega Radio  Ramiro Escoto  L-V 6:30-8 

31 Líder Informativo S e-

gunda Edición  

AMG 91.9 FM Mega Radio Patricia Romo  L-V 13-14 

32 Señal Informativa 

Autlán de Nava rro  

Autlán  102.3 FM SURTV Elia Macías L-V 9-10 

33 Señal Informativa 

Ocotlán  

Ocotlán  107.9 FM SURTV Juan Carlos Salcido L-V 9-10 

34 Señal Informativa Co-

lotlán  

Colotlán  104.7 FM SURTV Ana Cristina Pinedo Ca s-

tañeda  

L-V 9-10 

35 Señal Informativa L a-

gos de Moreno  

Lagos de 

Moreno  

104.7 FM SURTV Aurora Quijas  L-V 9-10 

36 Señal Informativa 

Puerto  Vallarta  

Puerto Va-

llarta  

104.3 FM SURTV Susana Carreño  L-V 9-10 

37 Señal Informativa R e-

gión Sur  

Zapotlán el 

Grande  

94.3 FM SURTV Isabel González L-V 9-10 

38 Radar Informativo L a- Lagos de 105.7 FM Televisa /  Wradio  /  Juan Carlos Álvarez L-V 14-15 
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gos de Moreno  Moreno  Radiópolis  

39 La Red de Puerto Va-

llarta Mañana  

Puerto Va-

llarta  

93.5 FM Álica Medios  Carlos Ireti  L-V 7-8 

40 La Red de Puerto Va-

llarta Tarde  

Puerto Va-

llarta  

93.5 FM Álica Medios  Carolina Gómez  L-V 14-15 

Nota: por falla técnica no se analizó el programa Buenas Tardes del día 28 de mayo.  

 

Tabla 2. Programas de televis ión  

Núm. Nombre  Lugar Canal Org. de medios Conductores Días Horario  

1 Noticiero GDL Matutino  AMG Canal 4 Televisa /  Wradio  

/  Radiópolis  

Rodolfo Mar tÍn Guerre ro, Vania 

de Dios, Marilyn Sici lia 

L-V 6-9 

2 Noticiero  GDL Contigo AMG Canal 4 Televisa /  Wradio  

/  Radiópolis  

Rocío López Ruelas L-V 13-16 

3 Noticiero GDL Nocturno  AMG Canal 4 Televisa /  Wradio  

/  Radiópolis  

Jaime Barrera, Trini Rodr íguez L-V 21-22 

4 Las Noticias GDL Debate  AMG Canal 4 Televisa /  Wradio  

/  Radiópolis  

Rocío López Ruelas Do-

mingo  

10-11 

5 Política en Plural  AMG Canal 4 Televisa /  Wradio  

/  Radiópolis  

Jaime Barrera, Gabriel Torres, 

Guillermo Velasco, Gabriel Ib a-

rra Bourjack, Vania de Dios  

Lunes 23-24 

6 Señal Informativa Primera Emisión  AMG Canal 44 SURTV Sonia Serrano, B elén Zapata  L-V 7-9 

7 Señal Informativa Segunda Em i-

sión 

AMG Canal 44 SURTV Josefina Real, José Ángel Guti é-

rrez  

L-V 13-15 

8 Señal Informativa Tercera E misión  AMG Canal 44 SURTV Carlos Mart ínez Macías L-V 20-22 

9 Con Todo Respeto  AMG Canal 44 SURTV Diego Petersen, David Góm ez 

Álvarez, Érika Loyo, Enrique 

Toussaint, Jaime Barrera  

Martes  22:30-

23:30 

10 Hechos AM Jalisco AMG Azteca 1 Azteca Jorge Kirschner y Georgina Gil L-V 5:50-9 

11 Hechos Meridiano Trece  AMG Azteca 1 Azteca Ricardo García y Gabriela Sala-

zar 

L-V 14:30-15 

12 Info 7 Tarde  AMG Azteca 1 Azteca Ricardo García L-V 15-16 

13 Info  7 Noche AMG Canal 7.2 Azteca Becky Reynoso L-V 21-22 

14 Noticiario Meganoticias  AMG Canal 10 Megacable  Raúl Frías Lucio L-V 20-21 

Nota: por falla técnica no se analizó el programa Info 7 Noche del día 14 de mayo, ni Info 7 Tarde del día 21 de mayo.  
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Principales hallazgos  

Las campañas electorales en los medios  

¶ Los programas de radio y televisión analizados dedicaron en su 

conjunto 8 % de su tiempo aire a la cobertura de las campañas 

del p roceso electoral local, es decir, casi 5 minutos por cada 

hora de programación.  

¶ La cobertura informativa se concentró en las candidaturas 

municipales. Esto refrenda el mayor interés de los medios en 

reportar acerca de candidaturas ejecutivas, principalmen te al 

presentar a personas candidatas a cuadro. La atención 

prestada a las candidaturas legislativas fue exigua, a pesar de 

que este proceso electoral fue intermedio, es decir, sin elección 

para la gubernatura.  

¶ Territorialmente, más de la mitad de la cobe rtura informativa 

de elecciones municipales se concentró en únicamente dos 

municipios: Guadalajara y Zapopan. Asimismo, los distritos con 

sede en el Área Metropolitana de Guadalajara tendieron a 

atraer mayor atención de los medios de comunicación.  

¶ Temporal mente, la cobertura informativa de las campañas 

aumentó durante los momentos de inicio y cierre de campaña, 

así como alrededor de eventos de violencia política, campañas 

de desprestigio y acusaciones mutuas. Las crestas de 

cobertura no coincidieron con los  principales debates 

electorales.  

Partidos y candidaturas independientes  

¶ La mayor cantidad de cobertura informativa fue para 

candidaturas de los partidos Movimiento Ciudadano y Morena, 

fuerzas políticas que juntas acapararon más de la tercera parte 

de la cobertura informativa. Después de estos, los partidos de 

registro local Hagamos y Futuro fueron los de mayor 

cobertura. La predominancia de los cuatro partidos 

mencionados se refrendó en los principales indicadores del 

estudio, tales como el uso de voz, im agen y cobertura 

municipal.  

¶ Pablo Lemus y Carlos Lomelí, los dos candidatos punteros en el 

municipio de Guadalajara, abarcaron, juntos, alrededor de la 

sexta parte de la cobertura dedicada a las elecciones 

municipales. Asimismo, las diez candidaturas munic ipales más 

mencionadas obtuvieron más de la tercera parte de la 

cobertura dedicada a las elecciones de este tipo.  

¶ Aunque las elecciones legislativas fueron desdeñadas por los 

medios, en estas se observó un patrón similar de 

concentración de la cobertura. L as dos candidaturas con 

mayor cobertura (Mara Robles, de Hagamos, y Julio Hurtado, 

del PAN) obtuvieron poco menos de la sexta parte de la 

cobertura dedicada a las elecciones legislativas; asimismo, las 

diez principales candidaturas legislativas obtuvieron más de la 

tercera parte de la cobertura dedicada a este tipo de elección.  

¶ La concentración de la cobertura informativa en ciertos 

partidos y candidaturas se corresponde con la presencia 

mínima o nula en los medios de candidaturas afectadas por la 

incertidu mbre legal de sus registros.  
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Valoraciones y encuadres en la cobertura  

¶ En la mayoría de las piezas de monitoreo identificadas no se 

detectaron valoraciones positivas ni negativas en torno a la 

aptitud, carácter personal o viabilidad de candidaturas y 

parti dos políticos.  

¶ El tiempo que los programas de radio y televisión en su 

conjunto dedicaron a la cobertura de propuesta fue superior al 

otorgado a la cobertura de estrategia.  

¶ La principal categoría de propuesta fue temas sociales, la cual 

incluye propuestas de educación, salud, cultura, tecnología, 

migración, indígenas, género y derechos humanos.  

Género  

¶ La brecha de género perjudica a candidatas en múltiples 

indicadores. Los candidatos recibieron mayor cobertura en la 

cobertura en general, uso de voz, presenc ia a cuadro (imagen), 

mención en resumen y cobertura de elecciones municipales.  

¶ La cobertura informativa de elecciones legislativas presenta en 

mayor medida a candidatas que a candidatos.  

¶ Las cantidades de cobertura dedicada a candidatos y 

candidatas según  su partido no necesariamente se 

correlacionaron. Los candidatos de los dos partidos que 

obtuvieron mayor atención de los medios de comunicación, 

MC y Morena, obtuvieron alrededor de tres y seis veces más 

cobertura, respectivamente, que las candidatas. Las  

candidaturas de los partidos locales Hagamos y Futuro 

recibieron un trato paritario frente a sus compañeros de 

partido, mientras que las candidatas del PRI obtuvieron casi el 

doble de cobertura que los candidatos de ese partido.  

¶ Los candidatos tienden a a traer la mayor parte de las 

valoraciones tanto positivas como negativas. También los 

candidatos tienden a recibir mayor proporción de cobertura de 

estrategia en comparación con las candidatas.  

¶ En contraparte, las candidatas tienden a atraer mayores 

propor ciones de comentarios sobre su rol de género, sobre su 

apariencia y sobre su carácter. También las candidatas 

tendieron a recibir mayor proporción de cobertura de 

propuesta en comparación con los candidatos.  

¶ El género influencia los temas de las propuestas  mencionadas. 

Los medios difundieron en mayor medida propuestas de 

candidatos relacionadas con el entorno; las propuestas de 

candidatas difundidas por los medios fueron primordialmente 

de temas sociales.  

¶ En la cobertura informativa el lenguaje que excluye 

simbólicamente a mujeres estuvo presente en cerca de la 

mitad de las piezas que hicieron referencia a colectivos. La 

mayor parte de la cobertura informativa sobre la elección local 

tuvo a voces masculinas como sujetos enunciadores.  

¶ Persisten estereotipos q ue trivializan las candidaturas 

femeninas, primordialmente en el contexto de entrevistas en 

donde periodistas se inmiscuyen en la vida privada de las 

candidatas o hacen comentarios sobre su edad o apariencia. 

Muchas candidatas intentan usar el estereotipo de madre a su 

favor, aludiendo a las capacidades de las mujeres para 

administrar o para proveer seguridad.  

Minorías y discriminación  

¶ Fue mínima la representación mediática de candidaturas 

indígenas, para las que se han implementado acciones 

afirmativas des de 2018. 
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¶ Resultó prácticamente nula la representación mediática de 

candidaturas de personas con discapacidad y personas de la 

diversidad sexual, grupos sociales en situación de 

discriminación y considerados categorías Ɉsospechosasɉ. 

¶ El estudio identificó m ensajes que reafirman prejuicios sobre 

las personas jóvenes (comúnmente señaladas por no tener un 

trabajo remunerado o por ser percibidos como Ɉla generación 

de cristalɉ), las personas en situación de calle y las personas 

afrodescendientes.  

Organizaciones de medios  

¶ A diferencia de la radio, la televisión dio menos espacio a la 

cobertura de candidaturas legislativas. Asimismo, la cobertura 

televisiva tendió a dispersarse más en diferentes fuerzas 

políticas en comparación con la cobertura radiofónica.  

¶ Los programas radiofónicos dedican casi la mitad de sus 

espacios informativos a entrevistas, mientras que la televisión 

dedica 5 de cada 6 minutos a notas informativas y 1 de cada 6 

a entrevistas.  

¶ Las organizaciones de medios que dedicaron mayor cantidad 

de min utos de cobertura electoral por hora de programación 

analizada fueron Álica Medios, Grupo Imagen y Radiorama. Las 

que dedicaron menor cantidad de minutos por hora de 

programación fueron Azteca, Unidifusión, Radiofórmula y NTR 

Medios de Comunicación.  

¶ Las organizaciones de medios con mayor brecha de género en 

representación de candidaturas fueron Mega Radio, Megacable 

y Radiofórmula. La brecha de género fue menor en Grupo 

Imagen, Televisa / W Radio / Radiópolis y Promomedios.  

¶ Siguen sin cumplirse criterios bá sicos en la difusión de 

resultados de encuestas. Una proporción minúscula de 

reportes de resultados de encuestas (8 por ciento) incluyeron 

información sobre la vitrina metodológica del estudio 

demoscópico.  
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Las campañas electorales 

en los medios  

Las campañas del proceso electoral local 2020 -2021 de Jalisco 

tuvieron lugar en el periodo comprendido entre el domingo 4 de 

abril y el jueves 3 de junio, fecha que marca el inicio del periodo 

de reflexión a partir del cual no se permite la difusión de actos de 

campaña. La jornada electoral se celebró el domingo 6 de junio. 

Como lo señala la cronología, entre ambos momentos sucedieron 

acontecimientos que dieron forma a la cobertura informativa de 

estas campañas.  

Entre estos acontecimientos estuvieron la organizació n de una 

gran cantidad de debates electorales obligatorios y no 

obligatorios organizados tanto por el Instituto Electoral y de 

Participación Ciudadana de Jalisco como por instituciones 

educativas y medios de comunicación. Además, en el marco del 

proceso el ectoral, numerosas personas candidatas fueron 

amenazadas o violentadas, al grado de tener que abandonar sus 

candidaturas. También hubo acusaciones entre personas 

candidatas que alegaron guerra sucia, es decir, campañas de 

desprestigio. Estos actos de viole ncia se dieron en el marco más 

amplio de una compleja violencia social imposible de ignorar y 

que se manifestó en sucesos que conmocionaron al estado. Las 

altas temperaturas y los factores humanos también ocasionaron 

durante el periodo de campaña numerosos  incendios forestales 

en Jalisco que recordaron la indudable --aunque fácil de olvidar -- 

conexión entre sociedad y entorno, así como la fragilidad de los 

bosques.  

Durante dos meses, el estudio analizó un total de 3748 horas 

de programación de 54 programas  de radio y televisión. En este 

material se identificaron 33234 piezas de monitoreo, con una 

duración total de 18351 minutos (306 horas) de cobertura 

informativa sobre las elecciones locales. Esto representa casi 5 

minutos por cada hora de programación. El  día de mayor 

cobertura electoral fue el lunes 5 de abril de 2021.  

De entre los dos tipos de elecciones, la que más cobertura 

informativa recibió en los medios fue la de munícipes (13848 

minutos, 75 %); y, en segundo lugar, la de diputaciones locales 

(2654 minutos, 14 %). El resto del porcentaje de tiempo 

corresponde a piezas que abordaron ambos tipos de elecciones.  

En términos de territorio, la cobertura noticiosa de radio y 

televisión le dedicó mayor cantidad de minutos a los siguientes 

municipios: Guadal ajara (4533 minutos, 33 %), Zapopan (2811 

minutos, 20 %), Puerto Vallarta (1171 minutos, 8%), San Pedro 

Tlaquepaque (1003 minutos, 7 %), Tonalá (967 minutos, 7 %), 

Tlajomulco de Zúñiga (768 minutos, 6 %), y Lagos de Moreno (555 

minutos, 4 %).  

En igual sentido, los distritos con mayor peso mediático fueron 

el distrito 2, que abarca Lagos de Moreno, Encarnación de Díaz, 

San Juan de los Lagos, entre otros (342 minutos, 13 %); el distrito 

5, que comprende Puerto Vallarta, Mascota, Cabo Corrientes, 

Talpa de Allende, entre otros municipios (282 minutos, 11 %); el 

distrito 9, que comprende Guadalajara (263 minutos, 10 %); el 

distrito 10, con sede en Zapopan (247 minutos, 9 %); el distrito 6, 

ubicado en Zapopan (241 minutos, 9 %); el distrito 8, ubicado en 

Guadalajara (235 minutos, 9 % ); el distrito 11 de Guadalajara (168 

minutos, 6 %); y el distrito 18, que incluye los municipios de 

Ameca, Ayutla, Cuautla, entre otros  (162 minutos, 6 %).  
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Figura 1. Proporción del contenido dedicada a las campañas electorales (porcentaje  de horas ) 
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Tabla 3. Cronología  

 

Fecha Acontecimiento  

Viernes 9 

de abril  

El gobernador Enrique Alfaro anuncia que la familia 

desaparecida en Acatic el 24 de marzo en Acatic fue 

localizada con vid a. 

Viernes 30 

de abril  

Debate organizado por IEPC de candidaturas a dip u-

taciones de representación proporcional.  

Jueves 6 de 

mayo  

Autoridades reportan incendio en el paraje Ciudad C a-

jetes del bosque de La Primavera. El sábado siguiente 

se activaría una a lerta atmosférica con ese motivo.  

Lunes 10 

de mayo  

La Fiscalía de Jalisco reporta el hallazgo de los cuerpos 

sin vida de José, Luis y Ana González Moreno, herm a-

nos desaparecidos desde el 7 de mayo en Guadalaj a-

ra. 

Jueves 13 

de mayo  

La casa de Roberto Alba rrán, candidato del PRI a Tl a-

quepaque, es tiroteada por personas desconocidas.  

Viernes 14 

de mayo  

Debate organizado por IEPC de candidatas que enc a-

bezan listas de representación proporcional.  

Sábado 15 

de mayo  

Debate organizado por IEPC de candidaturas d e Za-

popan.  

Lunes 17 

de mayo  

Individuos depositan una amenaza contra el candid a-

to Pedro Kumamoto (Futuro) en un módulo del INE.  

Viernes 21 

de mayo  

Debate organizado por IEPC de candidaturas de Pue r-

to Vallarta.  

Sábado 22 

de mayo  

Movimiento Ciudadano auspi cia una marcha multit u-

dinaria en la explanada del Instituto Cultural Cabañas, 

en Guadalajara, como protesta ante acusaciones co n-

tra el candidato Pablo Lemus.  
 

 

Fecha Acontecimiento  

Lunes 24 de 

mayo  

Luis Munguía, candidato del PVEM a Puerto V a-

llarta, pres enta denuncia penal ante FGJE por 

distintos delitos contra Salvador Llamas, coo r-

dinador de la campaña de Luis Michel (Morena), 

candidato a la presidencia del mismo munic i-

pio.  

Miércoles 26 

de mayo  

Debate organizado por El Informador de cand i-

daturas de Guad alajara.  

Viernes 28 

de mayo  

Debate organizado por IEPC de candidaturas 

RP. 

Sábado 29 

de mayo  

Debate organizado por IEPC de candidaturas de 

Guadalajara.  

Martes 1 de 

junio  

El IEPC anuncia que no será suspendida la ele c-

ción de la presidencia municipal de J ilotlán de 

los Dolores, en donde de tres planillas registr a-

das, dos renunciaron por amenazas de la deli n-

cuencia organizada. Previamente seis partidos 

habían solicitado la suspensión de la elección 

en el municipio.  

Martes 1 de 

junio  

Representantes de comun idades wixaritari de 

los municipios de Bolaños y Mezquitic anuncian 

que no permitirán la instalación de casillas ele c-

torales como forma de protesta ante la falta de 

restitución de tierras invadidas.  

Jueves 3 de 

junio  

Inicia periodo de reflexión.  

Domingo 6 

de junio  

Día de la jornada electoral.  

 



21 

Figura 2. Cobertura por día de campaña (minutos)  
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Figura 3. Cobertura por tipo de cargo  de elección  (porcentaje ) 
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Figura 4. Cober tura por día de campaña y tipo de elección (minutos)  

 

  
























































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































